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2006北京国际车展观展暨企业考察研讨活动
媒体邀请函

_____________________：

经历了几年的高速增长，以北京、上海为代表的大城市汽车消费市场逐渐趋于常态，而以珠三角、长三角、山东半岛、环渤海地区百强县市为代表的二三级区域市场却爆发出惊人的消费潜力。

二、三级区域市场孕育着希望，也给汽车产业和汽车媒体提出了新的课题。由于种种原因，二三级区域汽车媒体对汽车产业的报道大多偏重于消费领域，而对汽车产业和汽车企业的深层运作规律缺乏理性的学习思考和深入的观察报道。这在很大程度上是由于大多数二三级汽车媒体对汽车产业特别是汽车生产企业缺乏充分的观察和沟通造成的。

为引导汽车媒体全面关注和观察汽车产业，满足二三级区域汽车媒体提高专业素质的需求，普及汽车产业文化和企业文化，借2006北京国际车展契机，中国汽车新闻工作者协会特别组织二三级区域汽车媒体进行2006北京车展观展暨研讨考察活动，以加强汽车媒体与汽车产业的沟通和交流，推动汽车媒体和汽车产业的健康发展。本次活动拟定于2006年11月19-21日在北京举行，活动内容丰富多彩，包括车展观展、业务研讨、集体采访、人物专访、个别采访、企业考察、新车试驾等，具体活动流程详见具体日程安排。
中国汽车新闻工作者协会诚挚邀请贵单位派媒体代表（限1人，主要为汽车版负责人）参加本次活动。参与媒体代表在京观展及企业考察研讨费用由中国汽车记协协调解决。

如果贵单位确认参与本次活动，请将媒体参与回执表（附件四）填写、签字并加盖单位公章后传真至中国汽车新闻工作者协会秘书处。
                                              中国汽车新闻工作者协会

2006年11月3日
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电话：010-88145909

传真：010-88146005
联系人：史红涛
Email:wwwmedia@163.com
地址：北京海淀区阜成路115号北京印象2号楼5门110
附一：2006北京车展观展暨研讨考察活动日程安排
（拟定，视具体情况略有调整，以最后通知为准）
	时间
	主题
	地点
	说明

	11月19日
	车展观展
	中国国际

展览中心
	组织二三级区域汽车媒体及其他协会会员媒体观展。

	11月20日

9：00-10：30
	集体采访
	合作企业

会议厅
	议程：嘉宾致辞+企业致辞+
嘉宾演讲+记者提问。

	11月20日

10：30-12：00
	人物专访

个别采访
	厂区、办公区
	由参与媒体事先提出并拟定采访提纲，由汽车记协具体安排。时间也可分散安排在实地考察和记者试驾过程中进行。

	11月20日

14：00-17：00
	业务研讨


	合作企业

会议厅
	研讨主题：

汽车媒体内容建设与经营策略
汽车科技的未来发展趋势分析
二三级汽车市场现状和未来走势
二三级汽车市场品牌建设和推广

	11月21日

9：00-10：30
	实地考察
	厂区、生产线、新车型、科技馆等。
	参与媒体深入考察合作企业，感受企业文化、汽车科技和汽车文化。

	11月21日

10：30-12：00
	新车试驾
	厂区、4S店。
	参与媒体人员对合作企业新车型的试驾活动。


注：本次活动中研讨考察环节考察一家北京汽车生产企业，
已确定考察北京现代汽车有限公司（ www.beijing-hyundai.com.cn ）
附二：2006北京国际车展简介
2006年第九届北京国际汽车展览会(Auto China 2006)将于2006年11月19-27日在北京中国国际展览中心和全国农业展览馆同时举行。北京国际车展在国内车展中以创办时间早、最具权威性、规模盛大、参展商阵容强大、知名品牌齐全、展品品质高端新颖、国际化程度高、文化底蕴厚重、媒体关注度强，观众数量众多等鲜明特色而享誉海内外，素有“中国汽车工业发展风向标”之称。
车展官方网站：www.autochina.com.cn 
附三：关于中国汽车记协
中国汽车新闻工作者协会（简称“中国汽车记协”，英文缩写：CNAJA）由国内从事汽车（含摩托车）报道的新闻媒体和新闻工作者自愿组成，是专业性、具有独立法人资格的全国性社会团体，接受业务主管单位中华全国新闻工作者协会和社团登记管理机关国家民政部的业务指导和监督管理。
中国汽车新闻工作者协会成立于1986年，作为全国性一级社会团体，是联系全国汽车新闻工作者的桥梁和纽带。多年来组织开展了一系列有影响的新闻宣传活动，产生了积极的社会影响。目前已拥有200多家中央、省、市媒体会员单位，包括报纸、杂志、电视、电台、网络等各种媒体，初步形成覆盖全国的立体传播网络。
中国汽车记协的宗旨是：遵守宪法、法律、法规和国家政策，遵守社会道德风尚，以马列主义、毛泽东思想、邓小平理论以及“三个代表”重要思想为指导，结合行业特点，开展新闻学术研究，组织业务交流，提高新闻工作者的政策理论水平和新闻业务水平，为中国汽车媒体和汽车产业健康发展服务。
秉承“服务汽车媒体，传播汽车产业”的使命，发挥“专业服务汽车业，高度决定影响力”的优势，中国汽车记协整合和贯通汽车媒体界和汽车产业界的资源和力量，使记协成为全国汽车媒体和汽车新闻工作者之家、重大汽车新闻的传播中心、汽车企业的媒体传播顾问、汽车媒体和汽车产业的沟通平台。
附四：媒体参与回执表
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	签字            （单位盖章）  年     月      日
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