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此篇为摩尔方德对即将到来的2009年股市所做的一点个人憧憬。

2009年，哪些行业能够摆脱经济危机的阴影，继续高成长？

摩尔方德认为：葡萄酒这个行业有机会！
食品饮料行业高于整体经济发展速度

食品饮料行业收入数据自公布以来，增速基本上处于不断上升的趋势，与名义GDP 增速趋势基本相同，2003 年之后有一个明显的加速过程。

出现在食品制造业的消费升级早于饮料业。食品制造业自有数据以来，收入增速持续高于名义GDP 增速，而饮料制造业自2004 年之后才开始以超越名义GDP 增速的速度发展，说明食品行业早在 1993 年就进入到了结构升级的黄金发展期，而体现了消费结构进一步升级的饮料制造业在2004 年才逐步进入快速发展期。
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经济增速对各种消费品的影响依据消费品特性和发展阶段的不同有所不同：肉类消费随经济波动而波动，但2002年上升一个台阶；以鲜奶、水产品和水果为代表的健康食品消费量持续上升；酒类消费量则不断下降。总之消费量的变化体现了两个主题：消费升级和健康消费。
从消费发展趋势看，我国葡萄酒行业有较大发展空间

葡萄酒行业，发展空间大。我国葡萄酒人均消费量仅为0.38 升，不到世界平均水平的1/10，且消费分布不均衡，葡萄酒主要消费城市均集中在东部地区以及北京、上海等大城市，即经济发达地区；统计局数据显示，随收入上升居民葡萄酒消费量逐渐上升，年葡萄酒消费量越高，葡萄酒对白酒替代作用明显。如果按行业内人均年消费量 1.5 升计算我国葡萄酒仍有将近300%的增长空间。 
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我国葡萄酒消费理念不成熟，对葡萄酒质量分辨率较低，品牌以及销售渠道建设成为葡萄酒生产厂商在行业竞争中制胜的关键。

1、根据横向与纵向的统计数据看，葡萄酒行业的趋势和容量都有较大的提升预期空间。

2、刺激内需、提高居民收入的前提下，消费升级过程中，葡萄酒对白酒替代作用明显。

3、3-5年内，洋酒囿于渠道拓展、成本控制等制约因素，对国内品牌的冲击不会大。

鉴于以上原因，摩尔方德认为：未来3-5年内，国内葡萄酒行业很可能会形成一个较特殊的现象：由于绝对空间够大，存在多家葡萄酒企业共同茁壮成长的机会！5年后，市场才会形成相对饱和的局面，届时才会展开品牌大战等行业内的竞争洗牌。而就在这3-5年内，经营务实的二线公司，投资回报率会高于龙头公司！

由于未来实体经济步入衰退迹象比较明显，因此，葡萄酒，作为最典型的抗周期性和内需消费类行业，投资者对A股里，600543莫高股份，000869张裕A，可重点去挖掘关注！

特别提醒：关于分析和观念，纯属摩尔方德个人对市场的认知，没有任何功利目的，旨在拂去尘埃，还原市场，希望可以真正触摸到A股市场的本质，但很可能囿于个人眼界的狭窄，对市场的理解和结论会有偏差，这点还敬请投资者注意！

更多客观的研究与交流，请查阅摩尔方德的新浪独家博客http://blog.sina.com.cn/morefund18
